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ВИСШЕ УЧИЛИЩЕ ПО ТЕЛЕКОМУНИКАЦИИ И ПОЩИ



Факултет: ФАКУЛТЕТ ПО ТЕЛЕКОМУНИКАЦИИ И МЕНИДЖМЪНТ
Катедра: МЕНИДЖМЪНТ В СЪОБЩЕНИЯТА
Професионално направление: 3.7. АДМИНИСТРАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ
Специалност: МЕНИДЖМЪНТ В ТЕЛЕКОМУНИКАЦИИТЕ И ПОЩИТЕ
Образователно-квалификационна степен:  БАКАЛАВЪР

ОПИСАНИЕ НА ЛЕКЦИОНЕН КУРС 

1. Наименование на курса: ВРЪЗКИ С ОБЩЕСТВЕНОСТТА В СЪОБЩЕНИЯТА 
2. Код на курса: B.44.050.3
3. Вид на курса: факултативен
4. Ниво: бакалавър
5. Година на изучаване: трета
6. Семестър: пети
7. Брой кредити: 3
8. Име на лектора: доц. д-р Любов Илиева  
9. Резултати от обучението за дисциплината:
Целта на курса е да даде на студентите в систематизиран вид основни познания в областта на връзки с обществеността в съобщенията.
Студентите, приключили обучението си по дисциплината, трябва да придобият:
Основни знания за  специфика на връзки с обществеността в съобщенията, видове на комуникация в съобщенията.
      Практически умения за съставяне на прес-релиз, подготвяне на задание за оформяне на WEB site.
      Компетенции: След приключване на курса, студентите трябва да са усвоили същността и спецификата на връзки с обществеността в съобщенията,  и да умеят да използват подходящи бизнес комуникативни практики в PR.
10. Начин на преподаване:
      Начинът на преподаване е в лекционна и дискусионна форма, според спецификата на разглежданата материя. Акцентът е поставен на  уменията за комуникация в сферата на съобщенията и подготеяне на прес релиз и задание за WEB site.
11. Предварителни изисквания:
Студентите следва да имат задълбочени познания в областта на Oснови на управлението – I и II част, Kонвенционално и дигитално фирмено управление. 
Курсове, ползващи дисциплината са Органозационно поведение. 
12. Съдържание на курса:
В дисциплината се разглеждат конструктивна и деструктивна комуникация, видове на PR дейности спрямо целите, средствата на PR, PR в дигиталната бизнес среда, PR поведение в социални групи. Като се обръща внимание и на такива теми като , комуникационните канали, спецификата на комуникацията в съобщенията, принципите за успешна комуникация.
13. Библиография
      Основна литература:
1. Бакърджиева, М. Бизнес комуникации и връзки с обществеността. АИ „Ценов“, 2015.
1. Стоянов, И. Бизнес комуникации и връзки с обществеността. „Авангард Прима“, 2016. 
1. Kelleher, T. Public Relations. Oxford University Press, 2017. 
1. Page, J, Parnell, L. Introductions to Strategic Public Relations. Sage, 2018. 
Допълнителна литература:
1. Guth, D., Marsch, C. Public Relations. Pearson, 2016. 
1. John III, B., et al. Cases in Public Relations Strategy, Sage, 2018. 
1. Stacks, J. Primer in Public relations Strategy. The Guilford Press, 2016
1. Илиева, Л. Делова и всекидневна комуникация, лекции и упражнения, на електронна платформа на ВУТП, 2014
14. Методи и критерии на оценяване:
Дисциплината завършва с текуща оценка Отчита се индивидуалната и екипна работа на студента през семестъра, чрез текущ контрол по време на лекциите и семинарните занятия.




         4.5.1. Изисквания при формиране на оценката по шестобалната система
         Оценката по дисциплината се оформя на базата на точкова система като максималният брой точки, който студентите могат да получат е 100 (таблица 1). Същите се образуват от едно практическо задание, свързано със спецификата на курса. Студентите участват в симулации на комуникативни ситуации, изпълняват задания по подготвяне и провеждане на преговори.
         4.5.2. Формиране на крайната оценка
         Крайната оценка се формира въз основа на активността на студента в предложените видове дейности.

							              Таблица 1.
	Брой точки
	Оценка по шестобалната система

	0 – 20
	Слаб 2 (F)

	20 – 39
	Слаб 2 (FX)

	40 – 49
	Среден 3,00 (E)

	50 – 59
	Среден 3,00 (D)

	60 – 69
	Добър 4,00 (C)

	70 – 84
	Мн. добър 5,00 (B)

	85 – 100
	Отличен 6,00 (A)



15. Език на преподаване: Български


1700 София, ул. Акад. Стефан Младенов 1, Тел.: (02) 80 62 182; 0889 114 242,
E-mail: rectoroffice@utp.bg; rector@utp.bg; vutp@abv.bg 
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